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Les points de vues exposées dans cette étude reflétent 1’opinion de 1’auteur.
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Sommaire

L’¢étude a été réalisée pour I’implantation d’un commerce de parfums et de
produits cosmétiques dans un grand centre commercial animé ou un grand axe routier,
dans un village libanais.

Pour le démarrage, un investissement total de 12 043 $US est requis. Le montant
du prét bonifié s’éléve a 5 000 $US, le reste 7 043 $US étant assuré par les apports
personnels de I’investisseur. Le prét sera remboursé sur deux années avec une charge
d’intéréts de 455 $US.

Les ventes du bénéficiaire du prét ne sont pas uniformes durant I’année. Il existe
plusieurs pics saisonniers ou les ventes augmentent considérablement, les fétes de fin
d’année, la féte des méres, etc...

D¢s la premiere année, le profit net avant impdt est significatif. 11 démarre a
6 738 $US pour atteindre 13 191 $US a la fin de la cinquiéme année. Ce profit
constitue alors 18% du chiffre d’affaires.

La trésorerie au cours des cinq exercices ¢tudiés est toujours positive et elle est
significative a court terme; elle atteint dés la premicre année d’activité 2 204 $US. La
situation du nouveau commerce est alors bonne et évite a I’investisseur un prét
supplémentaire ou un nouvel apport en capitaux.

Les dividendes augmentent progressivement au cours des années, pour atteindre
11 500 $US au bout de cinq ans.

Quant au seuil de rentabilité pour la premicre année, il constitue environ 47% du
chiffre d’affaires. Pour 21 680 $US de ventes, I’investisseur ne réalise ni pertes ni
bénéfices et la totalité de ses colts fixes et variables est alors couverte.

Si on considére que I’investisseur posséde le local ou la parfumerie sera
implantée, il économisera alors le loyer annuel et ses cofits fixes diminueront de
2 000 $US. Ainsi, le seuil de rentabilité ne représentera que 32% du chiffre d’affaires
la premicre année.

Finalement, une parfumerie implantée dans un endroit accessible et animé est
rentable pour le bénéficiaire du prét, des la premicre année d’activité.

Toutefois I’investisseur devra faire preuve de bon sens et €tre a jour par rapport
aux nouveaux produits introduits sur le marché, afin de satisfaire les besoins de sa
clientele.
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