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Sommaire

Ce projet étudie I’implantation d’un copy center dans un grand village ou dans un
bourg, les activités principales étant la vente de fournitures et les services de
photocopie, I’impression sur papier et tissu, la plastification, la reliure, le fax et le
graphic design. Les services pourraient évoluer pour inclure le tracage de plans, la
création et I’impression de publicités et I’impression sur articles promotionnels.

La clientéle de ce commerce est constituée aussi bien de particuliers que de
bureaux, d’entreprises ou d’écoles. Le développement du copy center est directement
li¢ a la croissance de la région, d’ou I’importance de s’implanter dans un secteur de
bureaux, de commerces ou d’établissements publics.

Aucune formation spécifique n’est exigée de I’entrepreneur qui aura néanmoins a
se familiariser avec les équipements pour optimiser leur exploitation. Par contre, la
formation du graphic designer est primordiale pour le développement et 1’évolution de
la section publicité créative. La participation de membres de la famille est possible
moyennant une simple formation.

Le démarrage de ce commerce nécessite un investissement initial relativement
¢levé, 16 758 $US, pour I’achat des équipements. Le montant du prét s’¢léverait a
8 000 $US, le reste provenant de fonds propres de 1’investisseur. Le remboursement du
prét est échelonné sur deux années a raison de 4 364 $US par an.

Le profit net de ’entrepreneur augmente tout le long des cinq exercices étudiés.
Ce profit serait de 5 580 $US, soit 23 % du chiffre d’affaires, la premiére année et
atteindrait 14 817 $US, soit 36 % du chiffre d’affaires, la cinquiéme année.

La trésorerie, positive dés la premicre année, augmente progressivement évitant a
I’investisseur de recourir a des apports personnels supplémentaires. Le montant de la
trésorerie relativement bas au premier exercice, 564 $US passe a 19 167 $US au
cinquieme exercice. Par ailleurs, les bénéfices non distribués deviennent significatifs a
partir de la troisieme année et permettent a I’entrepreneur de réinvestir dans son
commerce.

Le seuil de rentabilité au premier exercice représente 60 % du chiffre d’affaires
potentiel, 45 % si ’entrepreneur possede le local d’implantation, et chute a 42 % au
cinquiéme exercice, 32 % si I’entrepreneur posseéde le local d’implantation.

Par ailleurs, I’investisseur devra maintenir des prix compétitifs, rester a jour avec
les nouvelles technologies et parfaire la gérance de son commerce pour offrir la
meilleure qualité de service a sa clientéle et minimiser tout risque de pollution.
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