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 الموجز ٢
  
  قواعد الإنتاج-١ ٣
ابق لحاجات السوق إنتاج مط١-١ 
 اعتماد ضوابط للنوعية٢-١ ٤
 تحسين التوضيب والنقل والتخزين٣-١ 
 تموين السوق بشكل متواصل٤-١ ٥
  
 القواعد ما بعد الإنتاج-٢ ٥
 تنظيم التسويق١-٢ 
 المؤسسة العامة١-١-٢ ٦
 المؤسسات الخاصة٢-١-٢ 
 التعاونيات الزراعية٣-١-٢ ٧
 التوليف٤-١-٢ ٨
 إنزال الإنتاج إلى السوق٢-٢ ٩
 مستويات التسويق١-٢-٢ 
 سوق الجملة١-١-٢-٢ 
 سوق المفرق٢-١-٢-٢ 
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 . تعكس وجهة نظر كاتبهاإن الآراء المعروضة في هذه الدراسة 
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 الموجز  
 
 

 :يتضمن تسويق المنتجات الزراعية الأمور التالية 

 .تحميل السلع و تفريغها •

 .النقل •

 .التحويل و التوضيب •

 .التصنيف ومراقبة النوعية لتسهيل عمليات البيع و سد حاجات مختلف المستهلكين •

 .لاك المستمرالتخزين للتوفيق بين المحاصيل الموسمية وطلب الاسته •

يجـب تكيـيف نظـام التسويق مع حاجات المزارع الذي عليه أن يضمن تمويناً دائماً لتلبية                  •
 .طلبات السوق

وعند .   تحـدد الأسـعار بعد التفاوض على المشتريات التي تمت على صعيد الجملة والمفرق             
يسعى نظام التسويق   . جينتحديدها يؤخذ بعين الاعتبار استعداد المستهلكين للدفع وضرورة تشجيع المنت         

 .الجيد إلى توسيع حلقة المستهلكين والى فتح أسواق جديدة أمام المنتجين

على المزارع   . تهـدف هذه الدراسة إلى مؤازرة المزارع في جهوده الرامية إلى تسويق إنتاجه            
 : هذه القواعد هي . أن يراعي القواعد التي يجب اتباعها قبل الإنتاج وبعده

 
 الإنتاج  قواعد -١

 
 . إنتاج مطابق لحاجات السوق١-١

 . توحيد ضوابط النوعية٢-١

 . تحسين التوضيب و النقل والتخزين٣-١

 . التموين المستمر للسوق٤-١
 

  القواعد ما بعد الإنتاج -٢
 

 . دعم التنظيم و التسويق١-٢

 . إنزال الإنتاج إلى السوق٢-٢
 
 
 




